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Uvod

Turisticka zajednica Staroga Grada sukladno zakonski utvrdenim zadac¢ama, provodit ¢e promidzbu, te
sustavno poticati i koordinirati aktivnosti za poboljSanje opcih uvjeta i sadrZaja boravka turista na
nasem podrucju.

Radi unapredivanja opcih uvjeta boravka turista, promocije turistickog proizvoda podrucja Zajednice i
razvijanja svijesti o vaznostii gospodarskim, drustvenim i drugim ucincima turizma, te potrebi i vaznosti
oCuvanja i unapredenja svih elemenata turistickog proizvoda podrucja Zajednice, a osobito zastite
okoli$a Zajednica ima sljedeée zadace:

. promocija turisticke destinacije na razini TZG samostalno i putem udruzenog oglasavanja,
. upravljanje javnom infrastrukturom danom na upravljanje od strane Grada,
. sudjelovanje u definiranju ciljeva i politike razvoja turizma na nivou Grada,
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4. sudjelovanje u stvaranju uvjeta za efikasnu koordinaciju javnog i privatnog sektora,
5. poticanje optimizacije i uravnotezenje ekonomskih i drustvenih koristi i koristi za okolis,

6. izrada strateskih i razvojnih planova turizma na nivou Grada,

7. poticanje i sudjelovanje u uredenju turistickih mjesta na nivou Grada u cilju unapredenja uvjeta
boravka turista, osim izgradnje komunalne infrastrukture,

8. redovito, a najmanje svakih 4 mjeseci, prikupljanje i aZuriranje podataka o turistickoj ponudi,
smjestajnim i ugostiteljskim kapacitetima (kulturnim, sportskim i drugim manifestacijama) radnom
vremenu zdravstvenih ustanova, banaka, poste, trgovina i sl. i drugih informacija potrebnih za boravak
i putovanje turista,

9. izdavanje turisti¢kih promotivnih materijala,

10. obavljanje informativnih poslova u svezi s turistickom ponudom,

11. poticanje i organiziranje kulturnih, zabavnih, umjetnickih, sportskih i drugih manifestacija koje
pridonose obogadivanju turisticke ponude,

12. koordinacija djelovanja svih subjekata koji su neposredno ili posredno ukljuceni u turisti¢ki promet
radi zajednickog dogovaranja, utvrdivanja i provedbe politike razvoja turizma i obogadivanja turisticke
ponude,

13. poticanje, organiziranje i provodenje akcija u cilju oCuvanja turistickog prostora, unapredenja
turistickog okruZzja i zastite covjekova okolisa, te prirodne i kulturne bastine,

14. poticanje, unapredivanje i promicanje specifi¢nih prirodnih i drustvenih vrijednosti koje Grad cine
turisticki prepoznatljivom i stvaranje uvjeta za njihovo gospodarsko koristenje,

15. vodenje jedinstvenog popisa turista za podrucje Grada, poglavito radi kontrole naplate boravisne
pristojbe i stru¢ne obrade podataka,

16. dnevno prikupljanje, tjedna i mjesecna obrada podataka o turistickom prometu na podrucju Grada,
17. provjera i prikupljanje podataka o prijavi i odjavi boravka turista u cilju suradnje s nadleznim
inspekcijskim tijelima u nadzoru nad obracunom, naplatom i uplatama boravisne pristojbe, te prijavom
i odjavom turista,

18. poticanje i sudjelovanje u aktivnostima obrazovanja stanovniStva o zastiti okolisa, oCuvanju i
unapredeniju prirodnih i drustvenih vrijednosti prostora u cilju razvijanja svijesti stanovnistva o vaznosti
i u€incima turizma, te svojih ¢lanova, odnosno njihovih zaposlenika u cilju podizanja kvalitete usluga,



19. organizacija, provodenje i nadzor svih radnji promocije turistickog proizvoda Grada sukladno
smjernicama skupstine Zajednice, godiSnjem programu rada i financijskom planu Zajednice,

20. ustrojavanje jedinstvenog turistickog informacijskog sustava, sustava prijave i odjave turista i
statisticke obrade,

21.sudjelovanje u provedbi programa i akcijama turisticke zajednice Zupanije od zajednickog interesa
za sve subjekte u turizmu s podrucja Zupanije,

22. Zajednica moze biti ¢lanom medunarodnih turisti¢kih organizacija na temelju posebne odluke
Turistickog vije¢a HTZ-a.

Metodologija i standardi izrade programa rada i financijskog plana se temelji na naputcima Hrvatske
turisticke zajednice iz studenog 2020.g.

Plan je napravljen u skladu s Glavnim planom razvoja TZ Splitsko-dalmatinske Zupanije.

U 2021 Plan je ipak odradena bolje od planiranog. Sezona je dala zadovoljavajuce rezultate te je ista
polaziste plana za 2022.g.

U 2021 je zavrSena brand strategija otoka Hvara sukladno sporazumu o udruZivanju te je ista i osnova
za planiranje.

Odredena sredstva potrebno je usmijeriti pripremama podloga za kvalitetan razvoj. Dosadasnja
marketinska infrastruktura je u 2019 i 2020 dobrim dijelom kreirana i upotpunjena no i potreban je
daljnji razvoj digitalne destinacije.

U cilju daljnjeg razvoja potrebno je investirati sredstva u nastavak razvoja infrastrukture i izradu
kvalitetne podloge za bududi razvoj ;razvoja digitalnih alata, nastavka izrade web stranica, promotivnih
materijala te drugih nadalje obrazloZenih aktivnosti a sve sukladno pripremama za lansiranje brand
strategije otoka Hvara.

Nastavak zapocete digitalizacije bike mapa i interaktivne karte grada kao i rasciS¢avanje konfuzne
situacije na google maps te unificiranje bike ruta te postava signalizacije sukladno dokumentu
napravljenom u 2021.g.

Implementacijom Brand strategije se postiZe razvoj otoka kao destinacije da bi se izbjegla nepotrebna
preklapanja . Strateskim planom na razini otoka postigla bi se optimalna planska valorizacija resursa i
sinergijski efekt o za Sto su veé zapocete aktivnosti na razini marketinSkog sporazuma svih TZ na razini
otoka.

U listopadu 2020 potpisan je Sporazum o projektnoj suradnji TZ otoka Hvara.

Za koordinatora aktivnosti izabrana je TZ Staroga Grada i direktor kao odgovorna osoba.

Klju¢ne smjernice na kojima pocivaju aktivnosti Prijedloga programa rada 2022. godine su:

- implementacije vizualnog identiteta i sukladnih komunikacijskih smjernica sukladno brand
strategiji otoka Hvara

- nastavak uspostavljanja suradnje i ucvrséivanje odnosa izmedu svih dionika u turizmu s
posebnim naglaskom na sinergiji javnog i privatnog sektora, ali i podizanje svijesti stanovnistva o
vaznosti turizma i vlastite uloge u istome u cilju stvaranja temelja za potreban sinergijski efekt.



- nastavak u 2020 zapocetog stvaranja osnovne marketinske infrastrukture kao nuznog
preduvjeta za provodenje promocije

- reorganiziranje u cilju repozicioniranja TZG kao destinacijske management organizacije koja
preuzima ulogu upravljanja razvojem destinacije.

Za ovaj dugorocan u 2021.g je pripremljena nova okvir funkcioniranja i uvesti novu sistematizaciju
radnih mjesta .

Nastavak aktivnosti

- Optimizacije i racionalizacija ustaljenih procesa

- Optimizacije i promidzbenih aktivnosti s Turistickim zajednicama otoka Hvara.
- Razvoja i primjena novih marketinskih modela

- razvoja procesa koristenja on-line komunikacijske strategije

- edukacija

U cilju podizanja standarda i kvalitete potrebno je nastaviti s ve¢ zapocetim procesima:

- programa podizanja kvalitete ugostiteljstva i gastronomije:

programi edukacije za ugostiteljstvo s akademijom ,Skmer* , zapoceto u 2020.g.

- nastavak programa edukacije za iznajmljivace, iniciranje pokretanja razvoja organiziranog
plasmana smjestajnih kapaciteta gradana iznajmljivaca, program vjernosti.

U sklopu edukacija obraditi ¢e bi se poseban projekt za iznajmljivace uz motiviranje iznajmljivaca u
smislu podizanje kvalitete i tematiziranje smjesStajnih kapaciteta. U razgovorima s bankama i
osiguravajucim kuc¢ama pripremila se opcije za financiranje investicija privatnih iznajmljivaca.

Godis$nji program rada i financijski plan

sadrZi sve pojedinacno utvrdene planirane zadatke i potrebna financijska sredstva za njihovo izvrsenje.
Program rada Turisticke zajednice je po vrstama aktivnosti postavljen u dvije cjeline :

- Prihodi
- Rashodi

PRIHODI
Prihodi Turisticke zajednice prema izvorima su:

- Turisticka pristojba, u skladu s posebnim zakonom

- turistic¢ka ¢lanarina, u skladu s posebnim zakonom

- prihodi iz proracuna opdéine, grada, drzave, Zupanije za programske aktivnosti
- ostali nespomenuti prihodi

- novcana sredstva koja Turisticka zajednica ima na raspolaganju su:

- prihodi od drugih aktivnosti



- prijenos prihoda prethodne godine

Ukupni prihodi Turisticke zajednice u 2022. godini planirani su u iznosu 1.459.729,00 kuna.
Ocekivano je da u 2022 hoteli.g. da radi u punom obimu. U 2022.g. planira se dovrsenje renoviranja
eko naselja u sklopu Hotela Helios Faros d.d.- Valamar.

Prihodi turisticke pristojbe iz nautike su 2020 iznimno povedani zbog upisivanja svih vezova, prometa i
ostalih nuznih podatak u aplikaciju.

Sukladno pravilniku TZ je dostavila sve relevantne informacije. Popisala sve registrirane vezove ,
dodatnih 90 vezova koji do tada iz nekog razlog nisu bili prijavljeni na nacin da ulaze u racunicu za
razdjel turisticke pristojbe.

S obzirom da je u 2020 ostvareno cca 282.212,00 u 2022.g. trebali bi bit doznaena ista ili nesto veda
sredstva. Temelj za raspodjelu biti ¢e prometi iz 2021 g.

Ono sto je bitno da se na ovaj nacin za TZ trajno podigli prihodi iz nautike za cca 160 %, Kada bi na to
pridodali i oko cca 117.000,00 sredstava turisticke pristojbe koja se uplac¢uju na Grad Stari Grad onda
bi ukupno povecanje prihoda iz nautika bilo oko 260% na razini JLS.

Turisticka pristojba pla¢a se temeljem clanka 65. Zakona o turistickim zajednicama, a u skladu sa
Zakonom o turisti¢koj pristojbi.

Ukupni planiran je iznos prihoda od turisticke pristojbe je 1.083.000,00 kn
Iz hotelskog smjestaja ocekuje se 460.000,00 kn prihoda.
Od pausala i ostalog komercijalnog i nekomercijalnog smjestaja planirano je uprihoditi 333.000,00 kn

Od nautike ocekuje se oko 290.000,00 kn prihoda.

Turisticka ¢lanarina

Uzevsi u obzir normaliziranje stanja s pandemijom u 2022 planira ostvariti priblizno 130.000,00 kn
prihoda.

Ovaj plan predvida ne predvida sklapanje sporazuma s Gradom o zajedni¢kom upotrebi turisticke
pristojbe kako je to bilo posljednje dvije godine.

Dakako nuzno je s Gradom napraviti plan namjenskog koristenja sredstava turisticke pristojbe u cilju
kvalitetnog upravljanja razvojem destinacije i poboljSanje uvjeta boravka gostiju.

Ovakav sporazum uobicajen je oblik reguliranja odnosa kod veéine TZ koje zajedno suraduju u cilju
upravljanja razvojem destinacije. Sporazum je sklopljen i u 2019.g.i u 2020.g.

U 2021 .g. vidljivi su efekti rada na konsolidaciji zate¢enog dugogodisnjeg slozenog financijskog stanja
TZ. Situacija s Covid 19 je usporila zavrSetak konsolidacije no s krajem 2021.g. sredstva TZ su dostatno
za normalno funkcioniranje i pripremu sezone 2022.g.



Prihodi od sustava TZ

TZ otoka Hvara idu u implementaciju brand strategije koja je dovrsena u ovoj godini Prema dostupnim
informacijama iz fonda za udruzene moze se ocekivati isti iznos kao u 2021.g. te je potrebno planirati
148.000,00 kn

Zakonom je predvideno dodjeljivanje sredstava iz Fonda za udruzene.

TZG Staroga Grada je u 2021.g bila koordinator i nositelj aktivnosti Sporazuma za udruZivanje te
ostvarila 148.612,35 kn

Citav razvoj TZ Otoka Hvara ovisit ée velikim dijelom o realizaciji navedenih pogodnosti.

Prihodi iz prora¢una/natjecaji/ donacije

Za 2022.g. planirano je 50.000,00 kn odnosi se na procjenu za natjecaje za Dane u Vali.

Donacije 20.000,00 kn za ostale prihode natjecaja i donacije trgovackih drustava.

Rashodi su postavljeni u 8 dijelova:

l. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE
Il. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA
Il KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE
V. DESTINACISKI MENADZMENT
V.  CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA
VI.  ADMINISTRATIVNI POSLOVI
VII. REZERVA
VIIL. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA I1Z PRETHODNE GODINE
IX. FONDOVI - posebne namjene

1.ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE

1.1. Izrada Strateskih, operativnih, akcijskih i komunikacijskih dokumenata

Kako je ve¢ navedeno potpisan je sporazum o zajednickom marketinskom objedinjavanju destinacije
otoka Hvara s ciljem ostvarivanja sinergijskog efekta nastupa na turisticCkom trziStu i provedbe
projekata od zajednickog interesa uz povlacenje sredstava putem natjecaja.



Generalno kao posebni program je implementacija Brand strategije, treba za iduc¢u godinu planirati i
proces implementacije je nuzan i zahtjeva znacajnija sredstva.

Sredstva implementacije biti ¢e planirana kroz pozicije utroska propagandnog materijala .
Cilj aktivnosti: Implementacija strategije

Nositelji aktivnosti i partneri: TZG Staroga Grada, TZ otoka Hvara
Iznos za realizaciju aktivnosti : 148.000 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: kolovoz 2022. g.

1.2. IstraZivanje i analiza trZista

U 2022.g. nisu planirana sredstva po ovoj poziciji.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 0,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj 2022.

1.3. Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti:

U 2022.g. nisu planirana sredstva po ovoj poziciji.
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 0,00 kn

2. RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA

2.1. Identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih proizvoda

Upravo stoga kako bi se postigao unificiran, pouzdan i cjelovit proizvod. Turisticka zajednica ée
nastojati kontinuirano u periodu narednih godina definirati podloge i smjernice projekata razvoja
turizma posebnih interesa i potrebne projektne realizacije uskladeno s smjernicama Brand strategije
otoka Hvara.

Naglasak u razvoju je i dalje na tematiziranju odnosno certificiranju kapaciteta koji udovoljavaju
potrebama interesa : ruralni, bike, a kasnije ,family i sl. te kreiranju cjelovitih autenti¢nih dozivljaja.

U 2021 su se odvojila sredstva za izradu podloga i smjernica i pokretanje nadasve uspjesne storytelling
price.

U 2021 .g. Uz financijsku potporu Grada otkupila se povijesna replika gajete Petra Hektorovi¢ U
suradnji s muzejom gajeta bi se ukljucila u stalni postav pomorske i zbirke , etno zbirke kao i sastavni
razgleda tvrdalja i neizostavni dio storytelling ture uz aktivhog glumca C(itanje stihova Petra
Hektorovicéa prilikom posjeta.

2022.g. treba planirati sredstva za potporu i nastavak razvoja oZivljavanje Petra Hektorovic¢ kroz ,living
history“ pricu ,Spirit of Petar Hektorovic¢”



‘

Moguca je i realizacija projekta pjesnickog ciklusa ,,Nagrada Petar Hektorovic¢”“.

Nositelji aktivnosti i partneri: Grad Stari Grad, TZ Grada Staroga Grada;
Iznos od TZ potreban za realizaciju aktivnosti : 2.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj 2022.g.

Izrada replike mozaika u ,,Srinjoj koli“ i ostalim
gradskim lokacijama

S obzirom da uskoro zapocinje postava odvodnje na podrucju grada Sto znaci i iskopavanje trasa TZ u
suradnji s Muzejom Staroga Grada iznijela je prijedlog vezano zastitu i izradu replike odnosno z
mozaika na hodnoj povrsini ulice iznad originalnog mozaika.

Originalni rimski mozaici nalaze se u,,Srinjoj koli“ na dubini od 1,5 m, i otkriven je 1923. Iz tog razdoblja
imamo fotografiju i crtez rekonstruiranog i bojanog mozaika ( samo jedan dio). U ovoj godini su se vrsila
iskapanja i mozaik je ugledao svjetlo dana i izazvao veliki interes javnosti.

Na predloZeni nacdin bi se postigla vizualizacija nedostupnih mozaickih povrsina kroz svakodnevnu

funkcionalnost mozaika, ali i simbolicka vidljivost te valorizacija na viSe razina — povijesno umjetnickoj,
likovno- pedagosko-didaktickoj, turisticko-ekonomskoj te izuzetno bitnoj identitetsko-identifikacijskoj
komponenti. | do sada je razli¢itom vrstom poplocenja hodne razine ,Srinje kole” bilo naznaceno
mjestu gdje se ispod ulice nalazi mozaik, ali bez ikakvog ucinka na prepoznatljivosti i iskoristivosti .
Danas nedostupnost mozaika ne bi trebala znaciti i nevidljivost jer predloZzeno prezentacijsko rjeSenje
moze biti okosnica niza aktivnosti poput organizacije mozaickih strucnih radionica za sve dobne
uzraste, opcenitih likovnih radionica, znanstvenih, i obrazovnih. Sve to upakirano u smisljenu turisticku
ponudu, mozZe bitno doprinijeti razvoju lokalne zajednice.

Nositelji aktivnosti i partneri: Grad, TZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 0,00
Rokovi realizacije aktivnosti: 2021.

Izrada tematskih turistickih sadrzaja za Starogradsko polje, podrucje Staroga Grada u sklopu Strategija
upravljanja intergralnom rutom

U 2020 godini TZ je iznijela je svoje sugestije i prijedloge na Strategiju Upravljanja kruznom turistickom
rutom Starogradskog polja te aktivno sudjeluje na provedbi daljnjih aktivnosti iste.

S obzirom da je Starogradsko polje obuhvaca ogromnu povrsinu, nije realno ocekivati njegovo potpuno
privodenje svrsi ve¢ je potrebno se fokusirati na dijelove koji je realno moguée pripremiti za
prezentaciju.



Dio koji se odnosi na samu turu uputno je dodatno razraditi i osmisliti razradu te pokusati dati akcent
na moguénosti i potrebi komercijalizacije u cilju generiranja novih prihoda koji mogu bar dijelom
prinijeti samo odrZivosti Starogradskog Polja.

Dakako ovi su samo odredene sugestije koje je potrebno upotpuniti izmijeniti i naravno dodati i neke

nove.

Detaljnijom razradom ovog dijela bi se otvorila moguénost brze realizacije.

Navodimo u vec u planu za 2021 razradene elementi:
> Razviti programe razgledavanja Starog grada i Polja

o Nastaviti zapoceti u veé spomenutu Free bike hora tour. Zasebne tematske ture

PoZeljno je ubaciti turu "2403 godine u 2403" koraka ili "2403 koraka za 2403 godine"

koja je marketinski zanimljiva.

Nije presudno dali ¢emo mjeriti prosje¢ne korake i napraviti kraéu turu ili pojedine lokacije nazvati 100
korak, 500-oti korak ili virtualno provesti kroz sve korake.

e Moguca tura "Oliva" ili "Maslinarska ruta"
ili marketinski zanimljiva tura "Tragovima maslinova ulja" kojom se mozZe se predstaviti tradicija
maslinarstva u Polju.
Maslina kao temeljni sastojak Mediteranske prehrane (takoder UNESCO zasti¢ene)

e Vinska Tura, moZe primijeniti na tradiciju proizvodnje vina.

Prethodno navedenih koncepti mogu se primijeniti i kroz biciklisticke rute, jednako kao i, augmented
reality” koncept.

U suradnji TZ Splitsko dalmatinske Zupanije nuzno je napraviti uskladenja idejnog i prostornog
uskladenja ruta i arheoloskih tura.

> Otivljavanje povijesti kroz tehnologiju
o Augmented reality obilazak Polja:

Ubaciti arheoloske lokalitete koji su spremni za prezentaciju:
- Kupinovik
- Maslinovik
- Mirje

Augmented reality koncept baziran je na obilasku arheoloskih lokaliteta u polju na nacin da se na
svakom lokalitetu nudi multimedijalna funkcionalnost kroz mobilne uredaje kojom se na atraktivan
nacin iz prica o povijesnoj bastini i i Zivotnim obicajima u Starogradskom polju.



Tehnologija je bazirana na Augmented reality konceptu kroz posebno napravljenu mobilnu aplikaciju
koja kroz kameru mobitela, na fizickoj lokaciji prikazuje se (poredano po sloZenosti izrade):

e multimedijalna 3D figura (npr. grckog kolonizatora, vojnika ,obi¢nog Covjeka . isl.)

e Stati¢na ilustracija objekta uz klikabilne “oblacice” sa prikazom
(u obje varijante uz pisani tekst ima glasovna opcija slusanja pri¢e uz prigodne zvucne efekte)

e 3D rekonstrukciju objekta

e 3D animacije povijesnih bitaka
Ulaznica za ovakav tip ture mogla bi sve napladivati kroz mobilne aplikaciju ili prodajno mjesto na
lokaciji, agenciji za upravljanje Starogradskim poljem, neovisno dali pojedinacno il u sklopu ukupnog
paketa tura i doZivljaja.

> Programi Muzej oZivljene povijesti (Living History Museum)

Arheoloski lokalitet ili muzej na otvorenome koji se koristi oZivlienom povijes¢u kao primarnim
sredstvom interpretacije.

Gosti nisu stati¢ni primatelj informacija ve¢ aktivno sudjeluju u prezentaciji pojedinog aspekta bastine.
Omoguditi aktivno sudjelovanje u programima koje je moguce izvoditi na lokalitetu.

> Iskustvo boravka (Live-in Experience)

Program koji dopusta osoblju i posjetiteljima da Zive na lokalitetu dva ili viSe dana slijedeci povijesno
to¢nu dnevnu rutinu. Trebalo bi odrediti 2 -3 lokacije polja gdje se u sklopu predloZene ture
"Tragovima maslinova ulja" ili Vinske ture moze doZivjeti rad u polju, berba u vrijeme berbe, a u
ostalim dijelovima godine moZda sadnja, rezidba. Ovdje treba ukljuciti OPG-ove na podrucju polja.

Uvjeti prihvatljivosti se mogu definirati natje¢ajem i naravno sve u skladu s konzervatorskom
podlogom.

> Muzejsko kazaliSte (Museum Theatre)

Dramatizirana prezentacija s tekstualnim predloskom koja je postavljena u muzeju da bi interpretirala
i/ ili naglasila odredenu temu ili aspekt muzejske zbirke. Moze varirati od mono interpretacije bez
pomagala i scene, do ansambla glumaca koji izvode dramski tekst na razradenoj sceni s kostimima,
osvjetljenjem i ozvucenjem. Sudjelovanje (Participation) Interpretacija koja omogucuje posjetiteljima
da se pridruze interpretatoru u rekonstruiranju aktivnosti ili dogadaja. Posjetitelji postaju i izvodadi i
promatraci

> Vodstvo uz interpretaciju (Guided Interpretation)
Program u kojemu vodic prati posjetitelje kroz nekoliko interpretacijskih postaja.

Radionice:

o Radionica paprenjak
Dvije su osnovne komponente ove radionice prezentacija tradicije izrade paprenjake u destinaciji te
sudjelovanje posjetitelja u izradi paprenjaka sa pripremljenim tijestom i uz odabir drvenih kalupa.

o Radionica izrada posuda od gline-grincarija, mozda mini amfora ili zdjela , replika
uporabnih predmeta karakteristicnih za obradeno povijesno razdoblje. Za ovo vec
postoji osoba koja bi bila spremna raditi radionice na ovu temu



> Rekonstrukcija (Reenactment)

Uprizorenje koje simulira odredeni povijesni dogadaj, bitke i sl.npr. "dolazak Pharana" .

> Dodatna komercijalizacija tura i oznacavanje

Postojece programe moze se nadograditi time da se svakome sudionik u sklopu ulaznice ukalkulira i
mini kosSarica lokalnih proizvoda npr. na kraju ture svaki gost dobije bocicu maslinovog ulja sa
zasebnom etiketom autenti¢nog lokalnog proizvoda, a koji je sam po sebi dio Mediteranske prehrane
/ UNESCO.

Uz radionice svakako bi trebalo ukljuditi i prodaju prigodnih suvenira kao i promotivnog materijala
(majice, privjesci ...)

Nacin koji bi bio jednostavan za promjenu je da se na stranci malo tvrdeg papira u prigodnom
kartonskom tuljcu, gostima urucuje svojevrsna “diploma” recimo kao “prijateljima Agera” uz
odgovarajuéi tekst po zadanoj Sabloni, s time da se njihovo ime ru¢no upisuje na gréckom jeziku u
odgovarajuce polje.

MoZe se provesti na nacin da je trajno vezati goste uz Polje na nacin da postane "vlasnik" masline ili
loze na nacin da plac¢a godi$nju ¢lanarinu i da mu se nakon berbe i proizvodnje dostavi godi$nja nagrada
u vidu kosarice plodova masline ili loze.

> Ukljuciti zgradu Hvarske Vinarija- dalmacijavino u projekt.
S obzirom da je grad u postupku rjeSavanja imovinsko pravnih odnosa bili bi uputno ukljuciti u projekt.
"Unescovih 6" vrijednosti otoka Hvara

- Starogradsko polje

- Cipka od Agave

- Procesija za krizen

- Mediteranska prehrana

- Klapsko pjevanje

- Suhozidi
koji su izniman marketinski kapital mogu se pretvoriti u turisticke proizvode iznimnog potencijala.
Medutim, da bi se ti resursi mogli doZivljavati kao proizvod, moraju se posjetiteljima predstaviti na
prikladan nacin. To je jedna od zadada interpretacijskog centra.

U vinariji postoje bazeni za vino koji se mogu pretvoriti u tamne komore i koristiti na nacin da

se moZze stvoriti npr. "Faros obscura” i "Unescovih 6" vrijednosti otoka prezentirati u sobama putem
VR modela i tehnologije.

Prostor Vinarije ima dovoljno prostora da se organizira certificirani prodajni postav "Plodova polja"

Vjerujem da ce se raditi i provedbeni planovi aktivnosti kojima bi se sve jos detaljnije definiralo.

Cilj ovih aktivnost je pokretanje aktivnosti i valorizacija do sada neiskoristenih potencijala



Oblikovati i promovirati tematske turisticka ture vezane za prirodu, kulturu i povijest podrucja Staroga
grada i agera s ciljem povecanja broja turista i posjetitelja na podrucju destinacije.
TZ ¢e biti idejni nositelj i sukreator. Financiranje ovog djela nije moguce iz sadasnje pozicije TZ.

Nositelji aktivnosti i partneri:_za izradu tematskih turistickih sadrZaja za Starogradsko polje, podrucje
Staroga Grada u sklopu Strategija upravljanja integralnom rutom: Grad, Agencija za upravljanje
Starogradskim poljem, TZ GSG

Nositelji aktivnosti i partneri: Grad, Agencija, TZ GSG

Iznos TZ-a potreban za realizaciju aktivnosti : 0,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

Festival staroga filma

u 2022 g. cilju je nastaviti ve¢ zapocetu komunikaciju i koordinaciju za stvaranja uvjeta za organizaciju
dogadanja kao i razvoja filmskog Festivala te definiranje oblika ukljucivanja prostora u cjelovitu
turisticku ponudu.

U 2021 ved se realizirala multimedijalna izlozba "Malog Mista" gdje je Citav grad postao kulisa za
izloZbu. Na isti nacin dio moze se realiziratii postava Filma o Ribanja i ribarskog prigovaranja iz razloga
Sto je grad prirodno vezan uz ovaj film. Realizacija ovakvog sadrZaja bio bio snazan iskorak u procesu
repozicioniranja i prepoznatljivosti destinacije.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ STG
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 0,00
Rokovi realizacije aktivnosti: rujan 2022.

2.2.Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda

Ciklo-turizam i pjesacke staze

Nakon odradenih brojnih aktivnosti prikupljanja i kreiranja podloga, mapiranja i gps zapisa u cilju
plasiranja na trziste i postavljanja 22 bike rute nastavlja se s zapocetim aktivnostima ali i revizije i
nuznog dodatnog razvoja proizvoda . U suradnji s TZZ u pripremi je izrada street view-a a biciklisti¢kih
staza. Uz financijsku potporu Grada kupilo se i uredilo se 3 bike odmoriSta s servisnim stalcima za
bicikle. Jedan na podrucju glavne rute kroz Starogradsko polje kod Omfalosa Drugi U parku ,Vorba“ i
treci na poluotoku Kabal.



Razvoj pjesackih i tematskih staza samostalno i kompletiranje i dovrsavanje tematske staze ,,stoljetnim
mijenama“ suradnji s TZ SDZ i Agencijom za upravljanje SG poljem.

U 2021.g. se Skolovalo Bike vodica koji je na raspolaganju TZ za ,Free Bike Hora tour”,za vodenje gostiju
novom, u suradnji s Agencijom za upravljanje SG poljem osmisljenom rutom ,Hora Tour”

Cilj je formiranje cjelovitog novog i kvalitetnijeg odnosno proizvoda uz postavu novog oznacavanja i
smjernica temeljem izradene revizije i plana postave kako bi se Sto kvalitetnije oznacile staze, a Sto bi
uz ve¢ odradena odmorista i nova rute omogudio prihvat cikloturista kroz cijelu godinu.

Nositelji aktivnosti i partneri: Grad Stari Grad, TZ Grada Staroga Grada; udruga biciklista
Iznos od TZ potreban za realizaciju aktivnosti : 14.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: srpanj2022.g.

Nositelji aktivnosti i partneri: Grad, TZ
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 0,00
Rokovi realizacije aktivnosti: lipanj 2022.

2.3 .Podrska razvoju turistickih dogadaja

U ovom dijelu planira se kulturno ljeto kroz podrska razvoju turistickih dogadanja.

- Kulturne manifestacije

- Gastro Manifestacije

- Sportske manifestacije

- Ekoloske manifestacije

- Ostale kulturne zabavne manifestacije
- Potpore manifestacijama

> Kulturno zabavne manifestacije 238.000,00 kn

U narednim recenicama se prezentira osnovni koncept.

Poticanje i organiziranje kulturnih, zabavnih i sportskih manifestacija Turisticka zajednica grada Staroga
Grada i dalje ¢e raditi na poticanju i organiziranju kulturnih, zabavnih i sportskih manifestacija koje
predstavljaju vazan dio turistiCke ponude grada i stvaraju poseban imidZ destinacije. Programi ée se
odvijati tijekom cijele godine no neka dogadanja ¢e se ukinuti ili transformirat u drugi oblik, a neka ¢e



se unaprijediti u standardu s ciljem formiranja prepoznatljive manifestacije u predsezoni i posezoni u
cilju stvaranja podloge za tradicionalna dogadaj kao motiva dolazaka gostiju:

Jazz wine festival

Razvoj festivala sada vel tradicionalnog festivala uz postavljanje standarda u organizaciji te
zadrZavanje centralnog dogadaja u Starom Gradu .

Festivali ovakve vrste potreban su sadrzZaj u cilju stvaranja kvalitetne turisticke destinacije.

U godini program ¢e biti iznimno zanimljiv i upotpunjen nastupom iznimno kvalitetne grupe uz ostale
renomirane izvodace Jazz scene.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ GSG, Grad, J&W festival
Iznos TZ-a potreban za realizaciju aktivnosti : 15.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: kolovoz 2022.

Festival Dani u vali

U osnovi ova manifestacija je ve¢ 2 puta odgodena zbog situacije s COVID 19.

Planirana je za 25.9.2020.g. Konceptualna osnova projekta je njega i promidzba pomorske tradicije
slavnih starogradskih pomoraca i kapetana odrzavanje jedne osobito atraktivne pomorske, kulturne i
turisticke manifestacije. Festivalski program je osmisljen kao svojevrsna pozivnica svim ljubiteljima
tradicionalnog jedrenja da sa svojim posadama i barkama predstave festivalskoj publici, gostima i
medijskoj javnosti tradiciju kraja iz kojega dolaze te svoja znanja iz pomorskih vjesStina. Posebna
festivalska atrakcija bila je no¢na parada brodova pod imenom ,Ples jedara i svjetla“ kao i gusarski
napad koji su izveli ¢lanovi udruge Omiski gusari.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ GSG, Grad, Cronaves
Iznos TZ-a potreban za realizaciju aktivnosti : 100.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: rujan 2022.

Il medunarodni Pelinkovac Festival

Pilot projekt proveden s partnerima u 2019.g.i 2020.g. s odli¢nim feedbackom gostiju.
TZ i partneri konstantno rade na dodatnoj razradu programa i aktivnosti .
Cilj je da ovaj originalan festival postane motiv dolazaka.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ GSG, Grad, Bon Vivant
Iznos TZ-a potreban za realizaciju aktivnosti : 8.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: srpanj2022.

Veceri_renesansne glazbe

U suradnji s udrugom Z.B.0.R.S. odrzat ¢e se Obljetnicki ciklus
»Utemeljiteljima u ¢ast, precima u spomen« Koncert " Ususret 2406. rodendanu Farosa" 9.9.2022.g.



Cilj: Ovaj dogadaj koji postoji ve¢ godinama nije od sada prepoznat ni dobro iskoristen . Oznacavanjem
ovog rodendana stvara se ogroman marketinski utjecaj u kreiranju "drevnog Farosa“

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ GSG, Grad, ZBORS
Iznos TZ-a potreban za realizaciju aktivnosti : 15.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: rujan 2022.

Kamena kolijevka pisane rijeci

U 2019.g. kreiranA je i lansiran novi pod brend Stari Grad Faros "Kamena kolijevka pisane rijeci"
koji je objedinio sva kulturna dogadanja od

-, Jazika nasih materih”,

- ,Faropisa“,

- stalih veceri poznatih pjesnika, prezentacije knjiga te fantasticnog ,Scenskog kolaza“.

Brend je iznimno brzo prihvaéen u kulturnim krugovima uz postavljen visoki standard .

Moguca je i realizacija projekta pjesnickog ciklusa ,,Nagrada Petar Hektorovic¢”“.

Cilj:je 2022.g. nastaviti razvijati pod brend i doprinositi razvoju kulture Grada.

Nositelji aktivnosti i partneri:, TZ GSG, Grad, Faropis, Pjesnikinje otoka Hvara
Iznos TZ-a potreban za realizaciju aktivnosti : 25.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: rujan 2022.

Sv. Rok Dan Grada

Nositelj: Grad Stari Grad.

Planirana sredstva su planirana pozicijom u proracunu Grada.
Rok: 2022.g.

Dan Grada organizirati ¢e se u suradnji s Gradom

Dogadanja koja se mogu uvrstiti u slucaju realizacija dobre sezone :

"Tribute to"



iznimno uspjesan i kvalitetan dok ce se planirani izvodac definirati do kraja ove godine. Ve¢ u 2019.g.
izveden je Tribute to Abba i bio je spektakl events najvisSe posjetitelja na od svih dogadanja Hvaru.
Unatoc¢ COVID uvjetima organiziran je i tribute to Queen Pretvoren je u turisticki proizvod.

Planirana sredstva 35.000,00 kn.
Nositelj: TZ, , Grad,
Rok: 2022.g.

Puhijada 2022

Iznimno uspjela manifestacija koji treba nastaviti podrzavati
Planirana sredstva 15.000,00 kn.

Nositelj: Udruga Tartajun, TZ, , Grad,

Rok: 2022.g.

Medunarodni festival limene glazbe

U organizaciji s HGG Stari Grad priprema se navedeni festival koji bi se trebao odrzati u zadnjem tjednu
rujna ili pocetkom listopada 2022.g.

Planirana sredstva 25.000,00 kn.

Nositelj: TZ, , Grad, HGG

Rok: listopad 2022.g.

> Gastro Eno manifestacije i dogadaji 15.000,00 kn

.Na bon pro”
Gastro manifestacija koja je na inicijativu TZ ponovno oZivjela 2019.g. i podigla nivo gdje su sudjelovali
skoro svi ugostitelji Staroga Grada.

Planirana sredstva 15.000,00 kn.
Nositelj: Direktor ureda; Udruga ugostitelja
Rok: rujan 2022.g.

> Sportske manifestacije i dogadaji 105.000,00 kn

Posebno je bitno podrzati projekte koji doprinose turistickoj ponudi naseg Grada, a iste su ugradene u
ciljeve i zadade turisticke zajednice kao Sto su poticanje i razvoj selektivnih oblika turistickih proizvoda.
Ovdje ulazi, biciklizam, jedrenje, ronjenje, ribolov, tradicionalni obicaji i sl.



U 2022.g. planirana je Il. ,Paiska”“ regata s preko 150 jedrilica.
Cilj je nastavitis razvojem ovog dogadaja kao motivom dolazaka u predsezonskom razdoblju.

Nositelji aktivnosti i partneri: Grad
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 20.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 29.4.-2.5 2022.g.

,0Oceanman” open water marathon

Ova iznimna svjetska manifestacije prvi put se organizirala u Starome Gradu odnosno Hrvatskoj u
organizaciji g. Janeza Marojevic i Turisticke Zajednice GSG.

Zbog iznimne organizacije Stari Grad je domacin europskog prvenstva 2022

Ovaj dogadaj u drugim destinacijama je u naravi motiv dolazak sam po sebi te u istoj leZi ogroman
potencijal koji bi osvjeZio sportsku povijest Grada te je Stari Grad svrstala uz bok svjetskih sportskih
destinacija

Planirana sredstva 65.000,00 kn.
Nositelj: TZ GSG, Grad; Janez Maroevi¢
Rok: rujan 2022.g.

Zimska biciklisticka liga

Prvi put odrZana u sijecnju 2020.g. S preko 150 takmicara.

Razvoj cikloturizma kao jednog od najzastupljenijih turisti¢kih proizvoda na podrucju destinacije te
razvijanja svijesti o opcoj dobrobiti aktivnog i rekreacijskog bavljenja sportom u skladu sa strateskim
marketinskim dokumentima. Nakon dobro provedene organizacije turisticke utrke i 16.1.2022.g. se
planira nastavak ove uspjesne pri¢e produzavanja sezone. smjerokazi i zastave koje ¢e koristiti u
organizaciji svih utrka u toku ovih i iduc¢e godine. Takoder ¢e se ovo niti najavu i uvod u Biciklom kroz
bastinu .

Planirana sredstva 10.000,00 kn.
Nositelj: TZ GSG, Grad, Udruga Teuta
Rok: veljac¢a 2022.g.

Biciklom kroz bastinu

Za 2022.g. u dogovoru s Udrugom i volonterima biciklistima te TZ ¢e preuzeti dio operative koji se
odnosi na podizanje standarda i kvalitete kako bi ovaj uspjesni sportski dogadaj postao jedan od motiva
prepoznatljivosti destinacije kao cikloturisti¢ke destinacije.



Sportske manifestacije i dogadaji biti ¢ée realiziran kroz donacijsku potporu i suradnju s sportsko
ribolovnim drustvom Sarag, Lova¢kom Udrugom i DVD-om te ostalim udrugama.

Generalni cilj svih sportskin dogadanja je kreiranje dodatne ponude kao motiva dolazaka u
posezonskog odnosno cjelogodisnjem razdoblju.

Planirana sredstva 10.000,00 kn.

Nositelj: TZ GSG, Grad, Udruga Teuta, Grad
Rok: rujan 2022.g.

> Ostala kult zabavne manifestacije: 20.000,00 kn

Veceri klapskog pjevania i folklora

Tokom ljeta odrzavati ¢e se promenade i nastupi klapa te "Fes$ta od folklora"/smotra folklora/vecer
od kantonjo.

Cilj je uz iznimno limitirana sredstva stvaranje dodatnog sadrzaja i motiva dolazaka u pred i
posezonskom razdoblju te kvalitetnog animacijskog kulturno zabavnog programa.

Nositelji aktivnosti i partneri:, TZ GSG, Grad, Faroski Kantaduri, FD Starogrojcica
Iznos TZ-a potreban za realizaciju aktivnosti : 14.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: rujan 2022.

Nastupi Hrvatske gradske glazbe

TZ odli¢no suraduje s HGG bez koja svojim nastupima daju svecanu notu.
Planirana sredstva 5.000,00 kn.

Nositelj: TZGSG, HGG
Rok: rujan 2022.g.

Lov na uskrsna jaja

Dogadaj u suradniji s inicijativom ,Gradanskom inicijativom za nasu dicu”. Projekt je rezultirao iznimno
velikim interesom djece i roditelja i oZivio park "Vorbu". Postavljen je dobar temelj za formiranje
tradicije te ¢e se u 2022.g. podignuti standard.

Planirana sredstva 1.000,00 kn.

Nositelj: TZ GSG, Grad, Vrti¢
Rok: travanj 2022.g.

> potpore dogadanjima: 20.000,00 kn



Festival karikature

U suradnji s Udrugom Vrbanj planiran je festival karikature u mjestu Vrbanj
Planirana sredstva 10.000,00 kn.

Nositelj: TZ GSG, Grad, Udruga Vrbanj
Rok: rujan 2022.g.

IzloZbe
IzloZzba domacih i stranih renomiranih umjetnika u suradnji s udrugom Varbonj u galeriji Jerolim
Planirana sredstva 7.000 kn.

Nositelj: TZ GSG, Grad, Udruga Vrbanj
Rok: rujan 2022.g.

Plodovi polja

TZ ukljucila bi se kao potpora Agenciji za upravljanje Starogradskim poljem u podrsci pripreme

veceri plodova polja.

Cilj je dodatno upotpuniti i tematizirati postoje¢u manifestaciju na nacin da se scenski i stilski tematizira
dogadaju uz priblizavanje tradicijskih vrijednosti gostu.

Za ovaj dogadaj potrebno je pripremiti opisni dio, multimedijalni sadrzaj i dio scenografije koji je idejno
zapocet u 2022.g.

Planirana sredstva 3.000,00 kn.
Nositelj: TZ GSG, Grad, Agencija
Rok: rujan 2022.g.

Advent

Namijenjen gostima iz mikro okruZenja i podizanju kvalitete Zivota domicilnog stanovnistva.

Uz adventske kucice pripremiti ¢e se par zabavno glazbenih vikend veéeri te priredba u suradnji s 0S
Petar Hektorovic i djecjim vrticem ,,Srdelice” .

S ,Faroskim kantadurima“ priremiti ¢e se ,Vecer od kolijendonjo” s prezentacijom kolendarskih
napjeva otoka Hvara.

Cilj je ocuvanje nematerijalne bastine te stvaranje dodatnog sadrZaja u posezonskom razdoblju.

Planirana sredstva 20.000,00 kn.
Nositelj: TZ GSG | GRAD.
Rok: 2022.g.

2.4. Turisticka infrastruktura



Nema infrastrukture predane na upravljanje Tz-u.

2.5 Podrska turistickoj industriji

Kulturni i dozivljajni turizam-City tour

Putovanja tzv. doZivljajnog turizma, temelje se na obilasku kulturnih atrakcija i upoznavanju kulture
Zivota i rada odredene destinacije, a turist se ¢esto involvira u samu pric¢u o destinaciji ili atrakciji. Stoga
Turisticka zajednica gradi svoje aktivnosti i usmjeruje nositelje upravo u tom smjeru razvijanja prica
koje se temelje na resursu te kulturi i tradiciji destinacije.

U 2021.g. realiziran je u suradnji s Hvar Touristik realiziran je projekt ,Past time perfect”

Uz utjecaj TZ za ocekivati je u 2022.g. u pojavu novih proizvoda od strane lokalnih DMK .

Unesco tour
S obzirom na vaznost podredne stvari potrebno je oznaciti u planu kao trajni podsjetnik.

TZ je u dnevnoj komunikacije s agencijom za upravljanje Starogradskim poljem u cilju razvoja
prezentacije i marketinskih aktivnosti te se ponovno aktivirao projekt izrade nove ili redizajn postojece
web stranice zaustavljen zbog situacije s COVID-19.

Biti ¢lan Unesca je izniman kapital. Priprema infrastrukture koja omogucuje prezentaciju UNESCO
vrijednosti moZe biti prekretnica u repozicioniranju TZ Grada Staroga Grada na svjetskoj karti.

Kroz sugestije Strategiju upravljanja integralnom rutom kroz Starogradsko polje u dijelu Razvoj
proizvoda obradena je i ova tema.

Sastanci s predstavnicima iz raznih segmenata turistickog sektora agencija, kulturnih institucija i
drustava, vodedih hotelskih kuéa, pojedinaca i drugih redoviti susreti s klju¢nim dionicima
gospodarsko-turistickog sektora oko zajednickih aktivnosti, nastupa i koordinaciji pristupa trzistu uz
veé predlozeno i osnivanje Destinacijskog management odbora.

Ovaj dio potrebno je pokusati financirati kroz natjecaje koji poticu ove aktivnosti.

U ovom momentu isto nije moguce predvidjeti te nije uvrsteno u poziciju plana.

Nauticki turizam

Stari Grad Posjeduje iznimne prednosti za joS snaZniji razvoj nautickog turizma. S obzirom kako je
Hrvatska turisticka zajednica (HTZ) glavni nositelj marketinskih aktivnosti shodno raspodjeli prihoda od
nautike, Turisticka zajednice otoka Hvara trebali bi zajednicki usuglasiti aktivnosti promidzbe
nautickog turizma u cilju da uspostave jasne, od sada izostala zastupljenosti ovih proizvoda na web-



stranicama i pod stranicama, te promicanje kroz promidZbene materijale, sajamske nastupe, programe
studijskih putovanja novinara i agenata.

Zbog podizanje standarda bilo bi nuzno uniformirati osoblje. S obzirom da je prvi pristup nauticara s
destinacije prakticki kontakt osobljem luke bilo bi uputno da se osoblje upozna sa baznim
informacijama o destinaciji.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ GSG , Grad, DMO agencije
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 0,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj 2022.

3. KOMUNIKACIJA | OGLASAVANJE

3.1. Sajmovi

Sajmovi ( u skladu sa zakonskim propisima i propisanim pravilima za sustav TZ) Shodno strukturi trzista
i potrebama turistickih subjekata, pripremiti ¢e se promo materijali za nastupe na sajmu ili na
prezentaciji sukladno dogovoru s TZ Zupanije. U koordinaciji s drugim turistickim zajednicama i
subjektima na zajedni¢kom prostoru na sajmovima ¢e se shodno interesu i moguénostima pripremiti
promo materijali i prezentacija.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ STG, Turisticke zajednice otoka Hvara

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 0,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

3.2. Suradnja s organizatorima putovanja

Prihvat agenata i partnera koji doprinose razvoju destinacije te pomno prate implementaciju brand
strategije otoka Hvara.

Uspostaviti ¢e prijeko potrebne odnose s agencijama.

Do sada je pokrenuta suradnja s tvrtkom Pointers i planirano je odraditi dogovoreni PR na emitivnim
trzistima.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ STG, Turisticke zajednice otoka Hvara
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 19.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj 2022.



3.3.Kreiranje promotivnog materijala

Dovrsenjem brand strategije novog vizualnog identiteta, konacno , ali ipak djelomi¢no se ostvaruju
preduvjeti za kreiranje multimedijalnih alata i materijala. Sukladno komunikacijskoj strategiji te
vizualnim identitetom krenut ¢e se u prikupljanje kreiranje materijala, avio i dron snimki i koje bi se
upotrijebile za montazu proizvodnih video materijala sukladno brend strategiji i definiranim top-
dozivljajima .

Cilj aktivnosti: Izrada multimedijalnog sadrzaja, kataloga

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ-ovi otoka Hvara
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 7.500,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj 2022.

3.4. Internetske stranice

U 2022 godine dovrsit ¢e se izgradnja nove digitalne platforme u skladu s aktualnim trendovima i
novim brand-identitetom. Koncept landing page-a definiran je brand strategijom otoka Hvara.

Nove web stranice koristit ¢e nove video, foto i tekstualne materijal, pripremljene kroz ljeto stavit ¢e
se fokus na kljuéne doZivljaje i proizvode sukladno brand-strategiji.

Posebna paZnja usmjerit ¢e se na poboljsanje iskustva korisnika (,user-experience”) te olaksanju
navigacije, odnosno pronalasku sadrZaja sukladno potrebama i interesima korisnika
pojednostavljivanjem pregleda i potkategorija, funkcionalnom trazilicom.

Dugorocno iznajmljiva¢ima ponudit ée se adaptacija vlastite web-prezentacija koristenjem platforme
jedinstvenog CMS-sustava u svrhu boljeg protoka informacija unutar sustava, jedinstvene strukture
prikaza za korisnike, te posljedi¢no jacanje zajedni¢kog brenda.

Ukoliko platforma bude pozitivho prihvacena od strane iznajmljivaca, moguce je formirati i vlastiti
internet stranicu udruge iznajmljivaca. Ovakva podloga moZe biti kvalitetna baza kako iznajmljivacima,
potencijalnim klijentima i agencijama.

Postavljanje novog sadrzaja na stranicama, gmapsu i sl . te optimizacija pozicioniranja Internet
stranica. Izrada i optimizacija vaseg Maps profila za iznajmljivace koji se prijave na projekt te izrada
osnhovne web stranice iznajmljivac¢ima koji se prijave na projekt koji j TZ pokrenula u prosincu 2020.g.
SEM optimizacija - analiza odabira klju¢nih rijeci, ispitivanje trzZista, odabir klju¢nih rije¢i za
komercijalne kampanje , SEO optimizacija

Cilj aktivnosti: OdrZavanje kvalitetnog sadrzaja

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ GSG, Klikeri, Smartingo,
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 8.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.

3.5. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka



U momentu dolaska direktora u TZ nije kompletna i dostupna baza podataka i kontakata , banka
fotografija i potrebnih za redovno i normalno funkcioniranje Ureda te iste treba prikupiti u skladu s
GDPR-om sto ce iziskivati ipak neka sredstva.

Po potrebi otkupljivat ¢e se fotografije u skladu s brand konceptom i sukladnim standardima.

Radi kvalitete i ekonomicnosti potrebno je angazirati fotografa koji bi obavljalo potrebne poslove za TZ
GSG.

Ovdje podrazumijevamo prikupljanje podataka radi $to tocnije i ucinkovitije obrade, a za potrebe
statistike, obracuna, analiza, studija te nastavak prikupljanja materijala za banku fotografija i priprema
u izdavastvu te prijevodi.

Baza ovih materijala sluzit ¢e konzistentnoj komunikaciji TZG Starog Grada kroz oglasavanje, objave
stranih medija, izradi online i offline materijala i alata, i dr. kao i moguc¢nost da se s QR kodom koja
moZe biti sastavnica turisticke signalizacije po gradu kasnije moZe aktivirati potrebni audio vizualni
materijal.

Ove vrste aktivnosti obavezno moraju biti uskladene s GDPR-om.

Cilj aktivnosti: Prikupljanje podataka i upotpunjavanje banke fotografija,
Nositelji aktivnosti i partneri:

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 23.300,00

Rokovi realizacije aktivnosti: rujan 2022.

3.6 Turisticko-informativne aktivnosti
U ovome dijelu obuhvadéeni su troskovi funkcioniranja TIC-a

3.6. 1. Place TIC 133.500,00
bruto place 109.756,00
porezi i dop 18.104,00

3.6. 2. Troskovi funkcioniranja ureda 32.455,00
telekomunikacije 5.000,00
hpt 3.000,00
najam prostora ureda -grad i najam skladista 8.725,00
Racunalne usluge 2.730,00
Materijal za ¢iS¢enje i odrzavanje ureda 1.000,00
Signalizacija 11.000,00
Zastita na radu 1.000,00

TIC Turisti¢ko informativni centar

- Rashodi za radnike 127.860,00 kn.
- Tlc plaée ureda 133.500,00 kuna (brutoplace zaposlenih, porezi i davanja , nadoknade izdataka
zaposlenima)



- Rashodi ureda 32.455,00 kn.
(najam,telekomunikacije, materijal i troskovi potrebi za funkconiranje TIC-a)

Turisticka signalizacija

U 2021 je dovrSena je priprema za mape za postavljanje info panoa Grada ispred ureda TZ i u Luci
nautickog turizma . U 2020 potrebno je prilagoditi izgled i postaviti info table u skladu s vizualnim
identitetom Brand strategijom otoka Hvara.

U suradnji i uz financijsku potporu Grada u 2022. godine planira se postaviti signalizacija na ulazu u
Stari Grad.

U 2020 g. TZ je pribavio idejna te ponude za hortikulturno uredenje.

Nositelji aktivnosti i partneri: Grad Stari Grad, TZ GSG, Agencija za upravljanjem SG poljem
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 11.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj 2022.

3.7. Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda
Stari Grad kao mikro jedinka ostvaruje u prosjeku oko 265.000 noéenja.

Otok Hvar ostvaruje vise od 1.000.000 nocenja te Ce se sve aktivnosti provoditi u dogovoru i suradnji
na razini otoka i u dogovoru s TZ SDZ.

U uvodnom dijelu je navedeno da je je zavrSena izrada temeljnog dokumenta i brand strategija,
komunikacijska strategija i vizualni identitet otoka Hvara.

Strategija se sastoji od:

Faza 1 Analiza

Faza 2 Definiranje brand imidza

Faza 3 Definiranje ciljnih skupina

Faza 4 Pozicioniranje brandai pri¢a o brandu

Faza 5 Slogan branda i klju¢ne poruke

Faza 6 Komunikacijska strategija i Brand touchpoints
Faza 7 Vizualni identitet

Faza 8 Klju¢ni komunikacijski materijali

Faza 9 Brand Book

Cilj Turistickih zajednica otoka Hvara kao je primarno inspirirati i potaknuti ljude na dolazak u na otok
Hvar kao jednu destinaciju te povecati svijest o samoj destinaciji i njenim proizvodima unutar "ciklusa
kupnje" te povecati potraznju za njom na odabranim emitivnim trZistima . Efekti odnosno potraznje
profitirat ¢e lokalni komercijalni subjekti jer ¢e posljedi¢no i potraznja za njihovim kapacitetima porasti
te ¢e oni biti u mogucnosti kroz svoje aktivnosti (kako digitalne tako i ostale) najbolje kapitalizirati



sinergijski efekti jedinstvene destinacije otoka Hvara. Fokusiranjem se na odredena trZista, trZisne
zone ili niSe nastojati e se optimizirati marketinski uc¢inak promocije na klju¢nim trzistima.

Upravo kako se sredstva ne bi rasprsila pri kreiranju online medijske strategije te izboru medijskih
kanala na svakom trzistu klju¢ne polazne tocke definirane su Brand strategijom.

Navedeni plan dodatno ovisi o realizaciji zakonom definiranih novéanih benefita Sporazuma TZ
otoka Hvara.

Sukladno odredbama c¢lanka 32. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma
(NN 52/19 i 42/20) lokalne turisti¢ke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000 komercijalnih noéenja
godisnje mogu izvrsavati i sliedece aktivnosti vezane uz marketing:

- odnosi s javnoscu

- stvaranje, odrZavanje i redovito kreiranje sadrZaja na mreZnoj stranici i profilima drustvenih
mreZa

- definiranje smjernica i standarda za oblikovanje turistickih promotivnih materijala

- uspostavljanje marketinske infrastrukture temeljene na informatickim tehnologijama

- provodenje aktivnosti strateskog i operativnog marketinga (branding destinacije, online i
offline aktivnosti, mreZne stranice i profili drustvenih mreZa, sajmovi, studijska putovanja,
prezentacije, partnerstva, sponzorstva i slicno)

- koordinacija i provedba udruZenog oglasavanja na lokalnoj razini

- obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom

Ukupno je planirano 154.000,00 kn :

Oglasavanje u skladu s zajednickim dogovorom TZ otoka Hvara.
U ovom dijelu su obuhvacene suradnja s portalima, advertorialima , marketinskim agencijama

Nastaviti ¢e se u 2019 2020 godini zapoceta Tripadvisor kampanja usmjerena boljem pozicioniranju
TZ Starog Grada i otoka Hvara

Drustvene mreZe

Uz prethodno uskladivanje s TZSDZ i Turisti¢kim zajednicama otoka Hvara Turisti¢ka zajednica nastavlja
s aktivnostima na postojeéim profilima na najznacajnijim druStvenim mrezama : Facebook Twittera,
Instagrama.

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ GSG, TZ SDZ, TZ otoka Hvara, Smartingo

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 35.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: svibanj 2022.

Image brosure

i ostali tikani materijal otoka Hvara u skladu s brand strategijom otoka kao jedinstvene destinacije
Nositelji aktivnosti i partneri: TZ GSG, TZ SDZ, TZ otoka Hvara

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 45.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: srpanj 2022.

Karte



Nositelji aktivnosti i partneri: TZ, TZ SDZ, TZ otoka Hvara
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 4.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: srpanj 2022.

Vodici

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ, TZ SDZ, TZ otoka Hvara
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 7.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: srpanj 2022.

Programi dogadanja i ostalo

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ, TZ SDZ, TZ otoka Hvara
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 13.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.g.

Zajednicko oglasavanje i razvoj dig. Destinacije

Nositelji aktivnosti i partneriTZ SDZ, TZ otoka Hvara, Smartingo

Cilj je razvijanje dig. destinacije uz zajednic¢ko oglasavanje i implementaciju brenda otoka Hvara.
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti : 25.000,00 kn

Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.g.

Suradnja s advetorialima 14.000,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: 2022.g.

4. DESTINACIJSKI MENADZMENT
4.1. Turisticki informacijski sustav 0,00 kn

4.2. Strucni skupovi i edukacije 4.000,00 kn
Odnosi se na edukaciju zaposlenih.

4.3. Koordinacija i nadzor 15.500,00 kn
Odnosi se na usluge neovisne revizije i sl.

4.4. Upravljanje kvalitetom u destinaciji

U svrsi razvoja izvrsnosti Turisticka zajednica aktivnosti oslanja upravo na edukacijski komponentu kao
prvu tocku razvoja programa, a posebno u vidu razvoja proizvoda odnosno podizanja standarda
postojecih proizvoda.

Nedostatak kvalitetnog kadra i kadra voljnog za rad u turizmu presla je kriticnu tocku.
U vrlo kratkom roku postati ¢e nepremostivi problem odrzavanju standarda i kvalitativnom razvoju
destinacije. S tog razloga potrebno je pokrenuti procese u cilju stvaranja odrzivog plana kadroviranja.
U suradnji s Osnovnom i Srednjom Skolom nuZno je pripremiti paket motivacijskih predavanja
usmjerene kadroviranju u turizmu i zadrZzavanju mladih na otoku i unutar destinacije.



NuZan je nastavak u zapocete provedbe edukacije biti uklopljena u ostale tocke programa rada 2022.g.

U principu govorimo o Suradnja s predstavnicima turisticke ponude radi podizanja kvalitete ponude u
destinaciji sljede¢im oblicima edukacije kako za privatne iznajmljivace na teme:
- usluznih i popratnih djelatnosti u turizmu, marketinga i novih tehnologija,

Paket za sve koji se prijave ukljucuje na

e Analiza trenutnog stanja marketinga i prodaje privatnog smjestaja

e Razradai primjena preporuka za poboljSanje prodaje u okolnostima covid-19
pandemije
Razrada motiva dolaska gostiju - zasto bi gosti dosli bas kod vas
Podizanje kvalitete
oblikovanje kvalitetnog paketa ponude - Sto sve gosti mogu raditi i vidjeti kada
dodu kod vas

e Optimizacija potrebnih profila profila

tako i za ugostitelje na teme:
- analiza postojeceg stanja percepcije gosta, upravljanje recenzijama
- Kreiranje rezervacijske forme radi organiziranog upravljanja posjetiteljima

Sve navedene usluge su besplatne za iznajmljivace koje se prijave za ovaj projekt.
Uvjet za sudjelovanje u projektu je da iznajmljivac redovito odgovara na mailove, ima kvalitetne
fotografije smjestaja i ispunjenu Google formu od TZ-a
Eventualne individualne konzultacije i asistencije
- prilikom ispunjavanja dokumentacije za prijavu na natjecaje i javne pozive u nadleznosti HTZ-
a i Ministarstva turizma

Pripremiti ¢e se i booking uniform koji ée pozvati klijenta na akciju i preusmjeriti na nositelje smjestajne
alii gastro ponude.

Sredstva ¢e se nastojati osigurati kroz natjecaje koji poti¢u ovakve aktivnosti. Za sada ista nije mogude
planirati iz redovnog plana.

Cilj aktivnosti: Podizanje Kvalitete

Nositelji aktivnosti i partneri: TZ GSG , Smartingo
Iznos potreban za realizaciju aktivnosti :0,00 kn
Rokovi realizacije aktivnosti: kolovoz 2022.

4.5. Poticanje na oCuvanje i uredenje okolisa

U 2021. Grad je krenuo s aktivnostima smanjenja koristenja plastike ,,Beyond plastic”,

U suradnji s komunalnim poduzeé¢em potrebno je dovrsiti planirano postavljanja lokacija i nabavku
papirnatih vre¢icama s kosevima za izmet ljubimaca kako u parku "Vorba" tako i na svim lokacijama
koje su mjesta za druZzenje kuénih ljubimaca. Potrebu kuéne ljubimaca ne mozemo kontrolirati no
moZe se usmjeriti i upozorite vlasnike kako bi izbjegli neugodnosti isprijecili potencijalne zdravstvene
probleme i omogudili djeci ugodno i zdravo okruZenje za igru.

U suradnji s gradom u cilju je nabava pepeljara za lokacije po gradu.



U suradnji s DVD-om i komunalnim ,lovackim drustvom te SRD Sarag do planirano je:
- Pocetno ciscenje plaza
- Cid¢enje $umice
- Cid¢enje od podrugja Lanterne do Trajektne Luke

(@)

- iS¢enje kupalista "Bon;j"
- Ciééenje podmorja

- Cidéenje puta prema "Glavici" u smjeru Grada i mjesta Rudina u suradnji s Lovackim drustvom.
Ovom problemu u buducnosti treba posvetiti dosta paznje u cilju ocuvanja komparativnih prednosti
destinacije.
lako je do sada TZ i nov€ano podupirala ove aktivnosti zbog otezanih okolnosti puna realizacija ovisit
¢e najveéim o sredstvima Grada | komunalnog drustva.
Turisticka zajednica ¢e i dalje provoditi aktivnosti koje pridonose unapredenju opcih uvjeta boravka

gostiju.

Ci$¢enje i odrzavanje plaza u suradnji s komunalnim poduze¢em, odrzavanje tuseva i sufinanciranje
potrosnje vode.

U suradnji s komunalnim poduzec¢em uspostaviti ¢e se dezurni telefon kako bi se moglo brze

reagirati na novonastale situacije.

Generalno potrebno je dovrsiti u 2021 zapocetu evidenciju i analizu stanja opreme ( klupa, rukohvata
, dodataka na plazama) koja sluzi poboljsanju uvjeta kako gostiju i domicilnog stanovnistva.
Evidencija stanja bila bi korisna podloga Gradu za planiranje redovnog odrzavanja postojeceg i plansku
nabavu neophodne opreme.

Za ozbiljnije zahvate potrebna su znatna sredstva.

Iznos potreban za realizaciju aktivnosti :12.300,00 kn
Nositelj: TZ GSG, Grad, Komunalno drustvo
Rokovi realizacije aktivnosti: 2022. g.

5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

U ovom momentu nisu planirana sredstva po ovoj poziciji.

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI

6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 337.995,00

6.1 Place i ost. tros . 233.858,00

Bruto place 196.073,00




Otpremnine

Doprinosi 30.785,00
Ostali rashodi za radnike 7.000,00
6.2 Materijalni troskovi 163.635,00
Uredski materijal 10.000,00
Odrzavanje programa i opreme 5.000,00
Usluge student servis i sl 15.000,00
Dnevnice i putni izdaci troskovi 3.000,00
Knjigovodstveni poslovi 23.500,00
Bankovne usluge i Fina 8.200,00
Putni troskovi 10.000,00
Najam prostora ureda i zakupnine- ured HF 16.725,00
Racunalne usluge 3.910,00
Osiguranje 1.800,00
Telefon ured 5.000,00
HPT 1.000,00
ostalo 3.840,00
Usluge tekuceg i inv odrzavanja 1.000,00
Nabava ostalog mat 6.000,00
Amortizacija 48.000,00
Reprezentacija 3.000,00

Administrativni poslovi

Obuhvadaju sve poslove turistickog ureda turisticke zajednice i ostale poslove potrebne za ostvarenje
programa rada turisticke zajednice. To su poslovi ureda odredeni Zakonom o turistickim zajednicamai
statutom turisticke zajednice, poslovi potrebni za ostvarenje programa rada turisticke zajednice koje
obavlja ured ili su povjereni tre¢im osobama radi ekonomicénosti, troskovi skladistenja promidzbenog

materijala i troSkovi za rad tijela turisticke zajednice.

Administrativni rashodi u 2022. godini planirani su na sljedeéi nacin:

Ured

- Rashodi ureda 233.858,00 kuna (neto place zaposlenih, porezi, neoporezive naknade zaposlenima)




- Rashodi poslovanja ureda 163.635,00 kuna (materijal za cCiS¢enje i odrZavanje, uredski potrosni
materijal, utroSak vode, nabava uredske opreme, najam, usluge telefona, postarina, najam ureda,
vodenje knjigovodstva, komunalne usluge, ostali vanjski izdaci, dnevnice i putni troskovi,
reprezentacija, osiguranje, bankovne usluge, stru¢na literatura, ugovor o djelu, amortizacija idr.

6.3. Tijela turisticke zajednice

Turisticko vijece Turisticke zajednice tijekom 2022. godine odrzat ¢e najmanje 4 sjednice.
Na svojim sjednicama Turisti¢ko vijeée ¢e:

- lzraditi prijedlog godisnjeg Programa rada i financijskog plana

- lzraditi prijedlog godisnjeg financijskog izvjeséa

- Razmatrati lzvjesée o radu direktora i Turistickog ureda

- Razmatrati tekucu problematiku, tijek sezone i statisticke pokazatelje
- Donositi odluke o potporama

Raspravljati i donositi misljenja i odluke o svim bitnim pitanjima iz domene ciljeva i zadaca Turisticke
zajednice u skladu sa zakonskim zadac¢ama.

Na sjednice Turistickog vijeéa uz ¢lanove mogu biti pozvani i gosti ukoliko svojom struc¢noséu ili
poloZajem mogu znacajno doprinijeti rjeSavanju pojedinih pitanja iz predlozenog dnevnog reda
pojedine sjednice.

Skupstina

Skupstina zasjeda 2 puta godisnje i raspravlja o kljuénim dokumentima, programu rada i financijskom
planu i o njihovom izvrSenju, te o drugim vaznim pitanjima iz djelokruga sustava turistickih zajednica.
Program rada i financijski plan kao i Izvjes¢e o radu .

Predstavnici u tijelima

koji predstavljaju TZG u tijelima TZ SDZ i u ostalim institucijama u kojima predstavljaju obvezni su sve
materijale koje dobiju od tijela i ostalih institucija dostaviti, prije odrzavanja sjednica za koje su primili
materijale, predsjedniku TZG i direktoru TZG te dogovoriti eventualne primjedbe na materijale, a koje
se ti¢u TZG Staroga Grada.

Planirana sredstva : 4.000,00 kuna.

Nositelj: Direktor ureda.
Rok: cijela 2022.g.

7. Rezerva



Rezerva do 5 % za potrebe osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja
neplaniranih aktivnosti (Odlukom Turistickog vije¢a moguca je alokacija sredstava rezerve na ostale
pojedinacno planirane aktivnosti ili nove aktivnosti)

Iznos: 65.000,00 kn

8. Prijenos viska prethodne godine 16.729,32 kn

9. Fondovi posebne namjene

Financijski plan 2022.

STRUKTURA PLANIRANJA — TABLICNI PRIKAZ

Rebalans za 2021. Plan za 2022. (u . udio
PRIHODI il il indeks %
1 Izvorni prihodi 774.222,00 1.217.000,00 | 157 8337
1.1 Turisticka pristojba 532.817,00 796.000,00 149 54,53
1.2. TP Nautika 158.946,00 290.000,00 182 19,87
13. Clanarina 82.459,00 131.000,00 159 8,97
Prihodi iz proracuna opc¢ine/grada/zupanije i 15
2. drZavnog proracuna 325.000,00 50.000,00 3,43
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 232.612,35 156.000,00 67 10,69
4 Prihodi iz EU fondova ) ) )
5 Prihodi od gospodarske djelatnosti ) ) )
6. Preneseni prihod iz prethodne godine ) 16.729,32 115
7 Donacije trg drus. ostali prihodi 56.000,00 20.000,00 36 137
SVEUKUPNO 1.387.834,35 1.459.729,32 105 100,00
AKTIVNOSTI Rebalans za 2021. Plan za 2022. (u
(u kn) kn)
1 ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 253.265,67 148.000,00 58 10,29
Izrada
11, strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 253.265,67 148.000,00 58 10,29
dokumenata
12, Istrazivanje i analiza trzista ) ) )
13 Mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti ) ) )
2 RAZVOJ TURISTICKOG PROIZVODA 337.940,00 431.000,00 128 29,96
Identifikacija i vrednovanje resursa te 0
2.1. strukturiranje turistickih proizvoda 10.000,00 - -
Sustavi oznadavanja kvalitete turistickog 52
2.2. proizvoda 27.006,00 14.000,00 0,97
)3, Podrska razvoju turisti¢kih dogadanja 300.934,00 417.000,00 139 28,99
Kulturne manifestacije 133.141,00 240.000,00 180 16,69
Gastro Eno Manifestacije 15.993,00 15.000,00 94 1,04
Sportske manifestacije 65.000,00 105.000,00 162 730




Ostale kulturno,zabavne manifestacije 8.800,00 15.000,00 170 1,04
Potpore manifestacijama (suorganizacija s
drugim subjektima te donacije drugima za 38
manifestacije) 53.000,00 20.000,00 1,39
Zamp 5.000,00 2.000,00 40 0,14
Advent 20.000,00 20.000,00 100 1y 59
25 Podrska turistickoj industriji ) ) )
KOMUNIKACIJA | OGLASAVANIJE 344.169,00 361.115,00 105 2511
31 Sajmovi ) ) )
32 Suradnja s organizatorima putovanja 8.300,00 8.000,00 96 0,56
33, Kreiranje promotivnog materijala ) 7.500,00 0,52
34 Internetske stranice 7.900,00 8.000,00 101 0,56
Kreiranje i upravljanje bazama turistickih 118
3.5. podataka 19.800,00 23.300,00 1,62
36 Turisticko-informativne aktivnosti 165.930,00 160.315,00 97 11,15
i'e' Place TIC 133.500,00 127.860,00 % 8,89
bruto place 114.000,00 109.756,00 % 7,63
porezi i dop 19.500,00 18.104,00 93 1,26
3.6 . . S e
5. Troskovi funkcionirnja ureda 32.430,00 32.455,00 100 226
telekomunikacije 5.000,00 5.000,00 100 0,35
hpt 3.000,00 3.000,00 100 0,21
najam prostora ureda -grad i najam 175
skladista 5.000,00 8.725,00 0,61
Racunalne usluge 2.730,00 2.730,00 100 0,19
Materijal za cCiscenje i odrzavanje ureda 1.000,00 1.000,00 100 0,07
Zastita na radu 7.000,00 1.000,00 14 0,07
Distribucija i i i
Turisticka signalizacija 8.700,00 11.000,00 126 0,76
Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke 108
3.7. ponude i proizvoda 142.239,00 154.000,00 10,71
Definiranje brending sustava i brend
3.8. arhitekture - - -
DESTINACISKI MENADZMENT 25.982,00 31.800,00 122 2,21
Turisticki informacijski sustavi i aplikacije
4.1. /eVisitor - - -
49 Strucni skupovi i edukacije 3.082,00 4.000,00 130 0,28
43. Koordinacija i nadzor 15.500,00 15.500,00 100 1,08
a4 Upravljanje kvalitetom u destinaciji ) ) )
45, Poticanje na ocuvanje i uredenje okolisa 7.400,00 12.300,00 166 0,86




CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA

Medunarodne strukovne i sl. organizacije

5.1. - - -

5.0, Domace strukovne i sl. organizacije ) ) )
ADMINISTRATIVNI POSLOVI 409.748,36 401.493,00 98 27,91

6.1. Place i ost. troS - ured 201.869,00 233.858,00 116 16,26
Bruto place 162.978,00 196.073,00 120 13,63
Otpremnine ) ) )
Doprinosi 26.891,00 30.785,00 114 2,14
Ostali rashodi za radnike 12.000,00 7.000,00 58 0,49

6.2. Materijalni troSkovi 201.879,36 163.635,00 81 11,38
Uredski materijal 11.000,00 10.000,00 ol 0,70
Odrzavanje 5.000,00 5.000,00 100 1 o35
Usluge agencija student servis is | 32.000,00 15.000,00 47 1,04
Dnevnice i putni izdaci troskovi 3.000,00 3.000,00 100 0,21
Knjigovodstveni poslovi 17.500,00 23.500,00 134 163
Bankovne usluge i Fina 11.560,00 8.200,00 71 0,57
Putni troSkovi 11.000,00 10.000,00 o 0,70
Najam prostora ureda i zakupnine- ured HF 11.000,00 16.725,00 152 116
Racunalne usluge 3.910,00 3.910,00 100 0,27
Osiguranje 1.679,36 1.800,00 107 0,13
Telefon ured 5.300,00 5.000,00 % 0,35
Prijevozne usluge 1.000,00 1.500,00 150 0,10
HPT 1.000,00 1.000,00 100 0,07
Usluge tekuéeg i inv odrzavanja 2.500,00 1.000,00 40 0,07
ostali materijal i sirovine 2.138,00 ) 0 )
ostalo nespomenute 6.000,00 4.000,00 67 0,28
Nabava ostalog materijala 17.292,00 6.000,00 35 0,42
Amortizacija 59.000,00 48.000,00 81 3,34

6.3. Tijela turisticke zajednice 6.000,00 4.000,00 67 0,28
Tro$kovi poslovanja mreZe predstavnistava/

6.4. ispostava - - -
REZERVA - 65.000,00 4,52

POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE

GODINE
SVEUKUPNO 1

FONDOVI - posebne namjene

1.387.834,35

1.459.729,32




Fond za turisticke zajednice na turisticki
nedovoljno razvijenim podrucjima i kontinentu - - -

Fond za projekte udruzenih turistickih zajednica

SVEUKUPNO 2 1.371.105,03 1.438.408,00 105

SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2 16.729,32 2132132 127

Sastavni dio financijskog plana je racunski plan koji se nalazi u prilogu.

Zakljucak

Plan je planiran u skladu s metodologije HTZ i racunskim planom neprofitnih organizacija.

Plan je dobio suglasnost TZSDZ i uskladen je s Glavnim planom TZ SDZ.

U 2022.g. predvidena su nuzna preusmjeravanja rashoda po pozicijama u cilju stvaranja marketinske
infrastrukture, strukturnih promjena kao nuznih preduvjeta za implementaciju Brand strategije
otoka Hvara i pozicioniranjem otoka kao jedinstvene destinacije.

Predvidene su znacajna sredstva za manifestacije od iznimnog znacaja za destinaciju, koji jesu ili ¢e
postati razlozi dolaska gostiju, a time produziti pred i pod sezonu.

Planom nije predviden Sporazum o zajednickom koriStenju turisticke pristojbe za 2022.g. Nuzno je
usuglasiti plan utroska s Gradom za stvaranja potrebnih pozicija za upravljanje razvojem destinacije.

Potrebno je nastaviti povezivanje svih ¢lanova zajednice kao i udruga koje sudjeluju i organiziraju u
nekim dogadajima, a koja primaju ili o¢ekuju odredena sredstva od TZG i Grada pruziti im moguénost
da organizacijom samostalnih dogadanja ili sudjelovanja u organizaciji ostvare potrebne potpore.

Pripremio:
Jaksa Damijani¢

Direktor TZG Staroga Grada



